UNIDAD RESPONSABLE: DIRECCION DECULTURA'Y TURISMO.

Eje del Plan Municipal de Desarrollo: Ciudad Productiva
Subsje: Desarrollo y Fortalecimiento Turistico
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Eje del Plan Municipal de Desarrollo: Ciudad Productiva
Subeje: Desarrollo y Fortalecimiento Turistico

UNIDAD RESPONSABLE: DIRECCION DE CULTURA Y TURISMO.
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3 ., . . emergancias de personal de apoyo en auxilios en capacitade de fz DCY
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internacionsl.
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L. intarcambio de ideas antre e
cracimisnioy L N X Proveer habitantas
. civdades dentro y fuera del L
censolidacion de las _ N . permanentamente de la Ciudad .
L, - N 6.5. Promaveria | pais, que sean reconocidas . , Gestidny
industrias creativas o o contenico de temas de Oaxaca
. rastividad como un| porsu craatividad, arta v . . Desarrollo de
mediants gastrondmicos 2 la paglna sobre la N
. motor parza el cuftura. . proyactes No aplica No aplica
ia promocidnde ls . _ para promover la candidatura L.
desarrolio sestenible 3.6.5.4. Favarecar |a ) . gastrenondmic
culturs como ) . candidatura de Oaxacs de fa Ciudad
i diserninacidn de N N
detonante de L. .. comao Ciudad Creativa de
L conocimiantc-académice .
actividades ) la gastronormia.
. an mataria
scondmicas. . . "
de industrias craativas y
culturales.
3.6.5.5. Promover Iz

participacian de las grupos
vulnerables en las
actividadas culturales y
creativas de la ciudad.

as
de Oaxaca
comgo Ciudad
Creztiva por

Gastronomia




3.5. Elevar 2l nivel da
competitividad del

3.5.2. Fortalecerla
promecidn de |z
Ciudad de Qaxaca

3.5.2.1. Disefary sjecutar
un plan de mercadotecnia

Fortalecer las

Generacidn de material
grafico (stickers} alusivo a
los atractivos v
temporadas vacacionales;
material audiovisival
{Videos de los mercados
de la ciudad) para las rades
saciales de promocién de

‘Promocion

Incremento de
fa afluencia de

julio, 2gosto,

sector turistico a parz posicionaria . ) o . la ciudad como destino POBLACION de atractives | visitantes a los .
14 L . ) turistica a nivel municipal {redes socisles de L L . No aplica 3
traves la innovacidn v como desting . s N turistico. GENERAL turisticos de | atractivos de la septiembre
N . . en coordinacién cen of Visita Qaxaca . . R
e} fortalecimianto del| turistico Unico a . o https://www.fzcabook.co la ciudad ciudad de
N i sactor turistica L.
sactor. nivel nacionz! e m/visitacaxacacd/ Qaxaca
internacional. https://www.instagram.co
m/visita_oaxaca/ Asi
COMC CONCUrsos para
fomentar la participacién e
intaraccion da la seciedad
2n gstas rades sociales
- - lmca s . - Recenocimie | Posicionamient
3.5, Elevar al nivel ¢a | 3.5.1. Diversificarfa 3.5.1.1. Generar )
N £ . s P . ntodelarte | odelBarriode
competitividad del | ofertz de productas | informacidn suficiente y de | Revistas de las Desarrollo de nuevos .
e o oy . . L. ) culinario de | Jaiatleco como .
sactor turistico 3 turisticos para calidsd para identificar Rutas folletos de promocién de POBLACION B . Barric de 28 de
15 Lo Lo . - R ENEBAL mujeres un atractivo )
través 2 innovacidny romperla drzas de oportunidad para | Gastrondmicas | la ciudad, en este case del GEN o . Jalatlaco septiembre
c - . . . . . N . originarias gastronomico
el fortalecimiento del estacionziidad ei desarrollo de nuavos comunitarias barric de jalatlace. . .
. L del Barrio de | de la Ciudad de
sector. turistica preductos turisticas.
Jalztlaco Ozxaca
fartalacer I3 activid
4.5.1 Realizar P:f' e ;,a:r“'!’“d
4.5 Mejerar la calidad de [actividades que ofrezaan 1 lrnpulsar actividades que . adtistica se le m,' 2e apoyo.a‘ . promaver el |Dar a conocer los
N ol s B . N Cencierto de fos {13 banda de musicos de fa regidn POBLACION e .
vidadela aia in reicnzean y la cultura N N - valor artistico | tafentes arfisticos Plazadela N
16 - . AR o Preamy Lots Mixe generandole espacios GENERAL 200 800 6-75 afios ) 12 de Julic
indigena que vive an af | mayares osortt a dels N N N de jovenes de| y culturales que Danza
o M e - o Schrevivientes  {culturalesy en fa que interviene 1000 N N -
A de ducativa, indigena. ) Ia ciudad iene Oaxaca
o X Iz bandz los PREAM y | LOTS
lfabors! y sorial. .
SOBREVIVIENTES
4.5 1 Realizar -
4.5 Mejerar Ia calidad de | actividades que ofrezcan| 4.5.1.1 Impulsar actividades que Difundir el folklor de Oaxacs ai 3 Promoverla | fortalecimienta
vida de fa poblacis » 2 poblacién indigena | yenalt lacultural  Encuentrode | TUSTO 80 fas meximas flestas POBLACION multicutturai de las Plaze de a
i7 o - s . . e - de julio mediante la GENERAL 400 1600 §-75 afios . - 20 de Julic
A indigena gue vive anel | maysres opor 231 eidentidaddzla Danzas y Bandas . . dad tradiciones Danza
L . . e presentacion de bailarines 2000 o -
de indigana, . Oaxaqueiia oaxaquefias
N ovaxaguefos..
taboral y social,
4.3.1 Realizar fortalecer a los
A.Sv;::i::a]; fa c:lidf.d de a:k‘i:idndes iuei:;e::n 435.1.1 lmf:ulszradivid;d:;:: Concierto Natalia mumc::;:sr:xi?:;énuie::me - POBLACION :;Ttr;\i\;;r;a:i cunz‘?:‘:lse; dar Plaza de fa
8 . ° iReTa | reconimn ¥ " Cruzysubandala aue # GENERAL 400 1600 18-75 afios 27 de jutiv
indigena qua vive an el | mayores ag ds a idast dela dad P el estado, represantada en 5000 dad a conocer las Danza
Municigio. de insercién educativa, indigena. mena. cantos, danzas y sones Oaxaquefia | tradiciones
laberai vy social. locales
) promocion de
4.5.1 Realizar .
" " - L . las artes fortalecimiento
4.5 Mejorar I3 calidad de jactividades que o 4. Impulsar actividades que Promocidn de las artes plasticas N N Andador
vida de la poblacié 2 la poblacidn indigens b la cultura] Avessin Paraisoy |de artistas, rapresentado parun POBLACION platicas de las artes y Turistico, cafle
19 | . E reeEn Y o HIStas, rep s GENERAL 1000 4000 creadas por | concientizacin + € 26 de julio
indigana que vive en ¢l | mayorez oportunidades | e identidad de la comunidad Tapete Flotante tapete Aotante creado con . . Macedonio
s : . s 5000 niftas y de la libertad de .
de indigana. madera, flores de totamostle . Aleala
artistas las aves

faboral y social.

oaxaquenios.




Expacision grafica an el cual se fotalecery
4.5.1 Reslitar 5° gdicidn de muestrz [a contribucién dal promecionar a fos
o Noch + i ! i
4.5 Mejorar la calidad de | actividades que ofrezean| 4.5.1.1 impulsar actividades que| 0ches de Arte | Taller Tamayo siendo una de los . Promover el arfistas
i de o s pobl indi I et 25 afies 45 chras mas importante pioneras de POBLACION talenta oaxaqueiios asi N
20 vida de fa ala indigena |+ ¥ 2 cultural o — N S - e Palacio -
2 o | . N . 3 inaguaracion de artss graficas en la ciudad de GENERAL 80 120 15-80 afios artistico de como buscar o 26 de juilo
indigana que vive an el | mayoras oportunidades a identidad de la comunidad AN N 20 B N Municipat
o e i i6n ad . indigana axpacision colective | caxaca en donde sa muestra la 0 fos jovenes 2spacios 2n
laboral y social Rt dei acarve del tallar | calidad de las tecnicas, cbras y de la ciudad | donde parala
B Tamayo artistas gue han formado con el presentacion de
pasc de los afias sus obras
4.5.1 Realizar S+ Sdicign d
5* Edicidn de
4.5 Mejs la calidad & ctividad fraz 4.5.1.11 |sar actividad, : - i
e e v b euttun]_ Nochesdearte: | Recopilr todas las obras POBLACION Socializarlos | “°Toeer 0 :
7 | - o inclgans raconzcan y sna M Guelaguetza grafica,|  artisticas de los difersntes GENERAL 30 50 20-30 afios | proyectos > MUPO 26 de julio
indigena que vive en el | mavores opor @ dela . N L proyecios
o : .. N o axposicion mas talleres graficos de la ciudad 80 editoriales .
Municipio. de insercidn educativa, indigana. oemversatori editoriales
laboral y social, conuarsatorio -
45,4 Realioar 5° Edicion de
.5 Mejorar Ia calidad de |actividades que afrezcan] 4.5.1.1 Impulsar accividades que| 0TS 48 Arte: presentacién de la . Promaverla |  Referzaria
vida de fa pabl 2 a poblacisn indizena |r yenattezanla cutura| 07PN | tieuiruralidad que existe an POBLACION multiculturali | 9PH9R0 AR 1 b s e ta
22 4. N o N . | movimiznto Misica, | GENERAL 700 2800 10-75 afios Ciudad de 25 de julio
indigana que vive en el | mayores oper e dela danza y tradicién ef estado, representada en 3500 dad Oaxaca y sus - Danza
an: t H =
Municipic, de insercidn educativa, indigena. . v " cantos, danzas y sanes Qaxaquefia N Y
laboral y sacial Encuentro de regiones
g grupos folklaricos
5" Edicidn de
£.5.1 Realizar Naches de Arte:
o M i ; .
4.5 Mejorar la calidad e | actividedes que ofrezcan| 4.5.1.1 Impulsar actividades que| oo o) s . . divulgacién de
vida de la poblacis a la pablacién indigena y la cultura raguina; Presentacion de una pasarela POBLACION romocion de textiles Taller grafico,
23 | ” il ey e "R tervencion por f | de moda con disefios textiles GENERAL 80 120 20-50 afios |P © r 9rTC0 | 26 de julio
indigena que vive en al | mayor=s uper a dela N s N textiles oraneo La q
. dei o indigena artista plistico contemparaneos 200 p
Jabaral y sacial, ’ Damian lascas 2
i ) vestido disefiado
por Fabisla Calvo
4.5.1 Realizar Promocidn de Precervarla
4,5 Mejorar la calidad de jactividudes qu 2can | 4.5.1.1 Impulsar sctividades que N . la cultura N N
vida de la pablacid a la pobl indigena |reconicany fa cultura eventa mukidiscipfinario de fa FOBLACION Qaxaqueifia historia oral de Auditorio
24 . N . T . . Donaji... {3 Leyenda | raprassntaridn teatral ancestral GENERAL 2232 18452 8-75 afios . fos antiguos s 21 y 28 de Julio
indigena que vive en el | mayoras o d @ id dad dala d N .. un a
. o e - . de la princesa Donaji. 20,684 zap Lenla
de insarcién indigena. evento actualidad
faboral y sacial. rulticuiturat o .
4.5.1 Realizar
4.5 Majorar la calidad de | actividades que ofrezcan| 4.5.1.1 impulsar actividades que . Generar
" e 4
vida de la pablacidn 2 la poblacidn indigena [reconzzan y enaltatcan ia cultura Aternporal, busear difererites nichos da pOBL,ACIC.’N - Promover las | espacios para la Museo de Arte -
25 - N o [ ; L mercado para la GENERAL 300 1200 25-75 afios . ) c ane | 26-28 de julio
indigena que vive en el | mayorss op e ida dela Mercado de Diseda. mereac X e ar pr de
Municio e nsencidn aducati e comercializacion de artesanias 500 > y o {MACO)
pio. de insarcién aducativa, indigena, artesanias
laboral y sacial.
Que la
sociedad
Oaxaquefia
. .. reconozea los
4.5.1 Realizar Inauguracion del talentos
4.5 Majorar la calidad de |actividades que ofrezcan] 4.5.1.1 Impulsar actividades que Mural En el marco de del 150 : . e
R o 1a poblacian indi 5 e cul . N ol el POBLACION artisticos y Recuparacién
35 | Vidadelap @ 12 poblacion indigena reconzeany o cubtura) Conmemarativo | aniversario luciuoso del Massto GENERAL 70 280 1075 aos | culturales de | de espacios | jardin Carbajal | 22 de agosto
- indigena que vive enel | mayores op idad eidentidad da la dad Dics & Maced ic Alcald, se inagurs el 150 tos abiertos
Municipio. de insercidn educativa, indigena. (Fastival Vibra <l Mural Conmemorative oaxaquefios
faboral y social. Caxaca) que han dado, ‘ . :
identidad al
pueble

Oaxaquefios




4.5 Majorar la calidad de

4,5.1 Realizar
actividades que ofrezean

Calenda tradicional
4.5.1.1 Impulsar actividades que

£n al marco dal Aniversario

Promover los

Cruz de Piedra
pasando porla

- festejos caile
vida da fa poblacion | ala i6n indigana |r luctuaso del Maestro POBLACION i
? N Macedanio Alcals se llevs acabo GENERAL 300 1200 §-75amos | CUlturalesy Wacedonio | 5, e agosto
indigena que vive en el | mayores gportunidades | s = tradicionales Alealay ¢
. o . una Calenda en la cual se 1500 ! 5
de . . de l1a Ciudad culminando en
. muestra Ja cultura y tradicionss.
faboral y sacial. de Qaxaca. la Alameda de
Leén
Dar a conocer
la partitura
interpretada
4.5.1 Raalizar |ntarpretacidn an ¢l Andader por diversas
4.5 Mejerar la calidad de |actividades que afrezcan{ 4.5.1.1 Impulsar actividades que tusristico de la maxima pieza del BOBLACION artistas Andador
vida e fa poklacidn ala ign indigena |r taestra Macedonio Alcald, GENERAL 500 2400 10-50 ago ocaxaguefios Turistico, calle 23y 24 de
. indigenz que viva an el | mayores opartunidads e mediante nuevas herrcarnientas 4300 o s de e Himno Macedonic agosto
icipi de insercién ad digitales alcanzando un sector - Dios Nunca Alcala
laboral y social, adolascentas y jovenes. Muere, on
diversas
interpretacion
es
4.5.1 Realizar
4.5 Mejorar la calided de [actividades que ofrezaan| 4.5.1.1 Impulsar actividades que N . Promover la
i o o s it ndioans ° toncierle an &l marcs del FOBLACION e Teatro
29 ndi o " = Aniversario Luctuese del GENERAL 80 320 20- 60 afies N Macedonio 23 de agoste
indigens gue vive enal | mayores spor N . culturai de .
i N I macstrs Macedonio Aleald 400 Alcald
da i 1 Oaxaca.
labaral y sociat.
4.5.1 Raalizar
4.5 Mejorar la ¢alidad de [actividades que ofrazean . - . s : N
vida de la publacisn | a la poblacién indigens | recoinzan y naltazean la cultura Visita guiada de exposicidn FOBLACION . Promover las Galeria de Arte
indigena que anel | mayores oportunidades | e identidad de |2 comunidad grafica e interactiva dedicada GENERAL 30 50 445 afios actividades Mexicano 30 ge agosto
Municigio o e insarcion aducativa R para nifioz an arlisticas Teresa Colin
labarai y sacial.
4.5.1 Realizar Dar a conocer
Majorar In calidad de |actividades que ofrezean | 4.5.1.1 Impulsar actividades qus o o ajovenesy
vida d= 1z poblacin a i3 pokl. indigana |+ visita guiada para conocar las POBLACION adultos fas Tallur de
B ] e vive em el | moyorer e o técnicas y graceses qure se GENERAL 30 120 20-50 afios | tecnicas de Produccian 30 de agosta
" suricipio, e ins;r:i:n e dueativn, realizan en et tallzr de grafica 150 impresion Grafica Zanate
laboral y sacial. grafica en
taileres
4.5.1 Realizar Acercara la
4.5 Mejorar fu calidad de |actividades qus ofrezcan| 4.5.1.1 impulsar actividades que o - . T
vida da fa poblacidn | ala i6n indigena Expacisin da disefio de POBLACION poblacion 2 Gateria La
indigena u’: vive anel | mayares i oid interiores coin estilos GENCRAL 20 80 4-1G afos visitar los Seﬁora- 30 de agosto
gara que vve s 3 yares eparaniea contemporaneos culturales 100 museos y
e .
= alerias
laboral y social. g




4,5.1 Realizar

Dar a conocer
fas galerias y

4,5 Mejorar ia calidad de | actividades que ofrezcan| 4.5,1.1 Impulsar actividades que : i)
s i prisar o hi®) st edicin Noches | Visito guinda de Ia expocision POBLACION nuevos Incentivar las X
33 ida de la g ala indigana |r ¥ a cultury de Arte: £ o B ca de adic GENERAL " o espacios que actividades Cordoba
indige ive en el N identidad de | 5 e Arte: ar e adicios en SENERA] 36 120 16-60 afios . . . 30 de agosto
indigena que vive en el | mayores opor e de la com 2 . N N promocional | artisticasenlos | Gajeria+lab
- M e N . aqui no pasa nada. aspacios abiartos 150 "
deir F mdlgenn. efarte barrios
iaberal y social. contempaoran
20 -~
Dar a conocer
4.5.1 Realizar ias galerias y
4.5 Maejorar la calidad de jactividades que ofrezcan| 4.5.1.1 Impulsar actividades que| 8ta Edicién Noches | | . . : nuesvos Incentivar las
i do 3 soblacis . . - . inauguracién de Ia expesicisn POBLACION . o
vida de la ala indigena v la cultura de Arte: N - R " espacios que actjvidades La Garrapa de
34 - . s P e " de piezas graficas realizadas GENERAL 30 120 16-50 afios N . A 30 de agosto
indigena que vive en el | mayores Is £} dela de . - iovenes 150 promocional | artisticas en los la Cveja
Municipic. da insercidn aducativa, indigena. exposicidn "Futura® pard elarte barrios
{aboral y social. - contemporan :
20
4.5.1 Realizar Musstra artesanal con la fomentar el
4.5 Mejorar Ia calidad de |actividades que ofrezcan| 4.5.1.1 Impulsar actividades que  {participacidn de talleres R acercamiento | Comercializar Andador
vids de Iz pablacis 2 la pobl indigana y emalt la cultura Muestra Artesanal * jtenfendo en 2x POBLACION de los los productos | Turistico, entre
=2 f @ tura
35 indizana que vive an 2 | mayares oportunidad « identidad de Ia L Los Colores de mi | diferentes ramas artasanaias; GENERAL 20 80 25-70 afios | artesanos en | artesanales al |Berriozabalyla} 12-17 de agosto
- h de i P indigana Tierra™ talla de madars, ceramica, 100 nuevos publico en Plazuela def
laboral y sacial, ) barro negro,textil de lanay nichos de general Carmen Alto.
) algodén,talabartaria . mercado
4.5.1 Realizar Muestra artesanal con la fomentar el
4.5 Mejorar Ia calidad de |actividades que afrezean] 4.5.1.1 Impulsar actividades qua N participacian dc,m}l.e.ms . acercamiento | Comercializar - fx".dador
vida de Ia | ol én indigena v s cultura Muestra Artesanal ' |taniende an exhibicidn POBLACION de los los productos | Turistico, entre
36 indigena que vive en el | mayores opartunidedes | e identidad de fa conunid;d Elsaber del sabor, [diferentes ramas artesanales; GENERAL 20 a0 25-70 afios | artesanos en | artesanales al {Berriozabal y 1a| 26-30 de agests
“Aunicipic - ée insercisn e}um‘iva indigens i Oaxacs Flavars” | talla de madera, ceramica, 100 nueves publico en Plazueia del
- T ge s barro negro,textil de lana y nichos de general Carmen Alta,
¥soct aigoddn, talabarzeria mercado
4.3.1 Realizar 7ma Edicién & Pomover a los
4.5 Mejorar la calidad de | actividades que ofrezcan| 4.5.1.1 Impulsar sctividades que| 7L EE S0 78 BOBLAGION Acercarala | AP0 L 0" | Instituto de
_ | vidadelpoblacidn | 3 la poblacién indigana |reconzcan y enaftezcan la cuftura PeECE AT | Reinterpretacion de de la _ poblacion a : Artes Graficas |, -
37 . . N P - Concirta bajo mis N 3 . GENERAL 20 80 15-60 afios Al an el ambito 27 de septiembre
indizena que vive 2n al | mayores apar - dela Musica popular latinoamericana visitar los N . de Daxaca
. . e . manos y la 100 musical regional
de inse indigena. museos _ (IAGO)
laboral y social, tolvanera oaxaquena
o Bt i
4.5.1 Realizar 7ma Edicién de Acercaf ala Atraerala
. . . Noches de Arte: poblacion a .
4.5 Mejorar la calidad de | actividades que ofrezcan .1 Impulsar actividades que . N poblacion s N
vida de la poblacid ala i6n indigena v o cultura]  FOOGATEWESK i cidn de films por jovenes POBLACION los espacios mediante Gurrion S
38 o N . N N ) prayeccién dulca me P GENERAL 120 25-50 afios | abiertos para N -esquina 5 de |27 de septiembre
indigana que vive en el | mayares opar = id dad de la <capar del creativos 150 conocer preyecciones mayo
Municipi de insarcian aducativa, indigena. escapar de creativas e
A A recuardo "Madars nuevas . y
fabaral y sseial, interactivas

Tropa",

propuestas




Dar a conocer.

4.5.1 Realizar los diversos
. . L e - . e s espacios L.
4.5 Mejorar Ia calidad de {actividades que ofrezean| 4.5.1.1 Impulsar actividades qual  7ma Edicién de COBLACION culturales interaccién de la
vidadelag i ala ién indigana |r iz cultural Noches de Arte: Exposicion fotografica del ’ " poblacién en Constitucién |, N
38 P - . N 4 o s e GENERAL 30 120 25-60 afios que N 27 de septiembra
indigena que vive en el | mayores opor B de la maestro Michael Taolan = espacios 104-1
. : o B L " " 150 promueven
de insercidn e & indigana. Ixcateco’ . culturales
.. artistas
laberal y secial. >
oaxaquefios y
nacionales
4.5.1 Realizar Dar a conocer
4.5 Mejorar |z calidad de | actividades que ofrezcan} 4.5.1.1 impulsar actividddes que| 7ma Edicidn de .
vida de la pobl 2 2 poblacien indigena ansitezcan s cultura| Noches de Arte: Lz POBLACICN elprocesode; . i inacién
40 N N -~ Teeet N M N N e Visita guiada y proyecciénes GENERAL 30 120 25-60 afies | grabados de P . P calie 5 de mayo |27 de septiembre
indigana qis vive en el | mayores opor ds = identidad de la d maguins taller de 150 |a técnica de ciudadana
icipi reign indigena. Grafica"

laboral y social.

litografia




