UNID

AD Subdireccion de Comunicacion Social

Eje del Plan Ciudad honesta y
Municipal de transparente

- COMUNICACION
Subeje:

Y GOBIERNO
Objetvo del Plan Generar una administracion municipal con gobernanza que permita el
Municipal de involucramiento de la sociedad en la construccidn, disefio e implementacion
Desarrolla: de politicas publicas.
Desarrollar e implementar acciones de innovacion y tecnologias

Estrategia: que permita la eficiente comunicacién del gobierno con el ciudadano,

utilizando herramientas de flujo de informacidn.
Informar a la ciudadania, mediante la aplicacién de Jas técnicas
Linea de accién y herramientas de comunicacion adecuadas, sobre los programas y
actividades que desarrolle la Administracion Publica Municipal.

; 3 : : COMPORTAM! ) .
LINEA BASE VALOR Y FECHA|  META ¥ PEROND OF ETO DEL PARAMETRO DE SEMAFORIZACION
No ELEMENTO DE |NOMBRE DEL PROCEBIMIENTO DE AVANCE DEL INDICADOR SEMARO
" [LAMIR INDICADOR CALCULO ] PERIODO DE INDICADOR HACIA LA
VALOR ANO PERIODO | VALOR VERDE AMARILLO ROJO DEL
CUMPLIMIENTO META INFORME
Ndmero total de las
estrategias de
. comunicacion
Porcentaje de X
liti p establecidas, entre
oliticas de )
1 FIN P :, L. las estrategias de 0
comunicacion S
. comunicacidn meta,
coordinadas (6) o
multiplicando este
por 100 para poder !
obtener el 2019{Cuarto Tri| 100%|Anual 100%|ascendente ¢ 59-0% Verde
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DAXALA DI JUARER
wracan

Eje del Plan
Municipal de
Subeje:

Objetvo del Plan
Municipal de
Desarrollo:

Estrategia:

Linea de accion

Ciudad
honesta y

Generar una administracion municipal con gobernanza que permita el

UNIDAD
RESPO

Subdireccion de Comunicacion Social

involucramiento de la sociedad en la construccidn, disefio e

implementacién de politicas publicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacion y tecnologias

que permita la eficiente comunicacidn del gobierno con el ciudadano,

utilizando herramientas de flujo de informacion.

Informar a la ciudadania, mediante la aplicacidn de las técnicas
y herramientas de comunicacion adecuadas, sobre los programas y
actividades que desarrolle la Administracion Piblica Municipal.

) COMPORTAM
LINEA BASE VALOR Y META Y PERIODO DE . ) .
\o. |ELEMENTO DE LA [NOMBRE DEL PROCEDIMIENTO FECHA CUMPLIMIENTO AVANCE DEL l'{ggggg; PARAMETRO DE SEMAFORIZACION | ¢ ¢n 1A RO
o- MIR INDICADOR DE CALCULO ~ INDICADOR DEL
VALOR 210 | PeRrIODO | vaLOR PERIODO DE HACIALA [ o e AMARILL ROIO
© CUMPLIMIENTO META 0 INFORME
NUmero total de
. . la informacion
Porcentaje de politicas emitida
. . r a,
2 |PROPOSITO de comunicacidn social o 0
2) multiplicada por
cien, dividiendo
el resultado 2019|Cuarto T| 100%|Anual 100% |ascendent{100 - 80|79 - 60 % {59 - 0 % |Verde_—"|
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Eje del Plan
Municipal de
Subeje:

Objetvo del
Plan Municipal
de Desarrollo:

Ciudad honestay

transparente

UNIDAD
RESPO

Generar una administracion municipal con gobernanza que permita el

involucramiento de la sociedad en la construccion, diseiio e implementacion de

politicas publicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacion y tecnologias

Subdireccion de Comunicacion Social

Estrategia: que permita la eficiente comunicacién del gobierno con el ciudadano,
utilizando herramientas de flujo de informacion.
Linea de Informar a la ciudadania, mediante la aplicacion de las técnicas
accion y herramientas de comunicacion adecuadas, sobre los programas y
actividades que desarrolle fa Administracion Publica Municipal.
] COMPORTAMI ]
LINEA BASE VALOR Y META Y PERIODO DE ENTO DEL PARAMETRO DE
No, |ELEMENTO DE LA |NOMBRE DEL PROCEDIMIENTO DE FECHA CUMPLIMIENTO AVANCE DEL| o o 6R SEMAFORIZACION SEMARO
O MIR INDICADOR CALCULO INDICADOR DEL
vator | afio | periono |vator PERIODO DE HACIA LA VERDE AMARILL ROIO
] CUMPLIMIENTO META 0 INFORME
. Numero total de los canales
Porcentaje de L,
) de comunicacion
los instrumentos
d empleados, entre el
e .
L, ndmero de canales de
3 COMPONENTE 1 |comunicacion L, ) 0
comunicacion establecidos,
para la -
. - multiplicando el resultado
divulgacién de
) L por 100 para obtener el
informacion. (3) ) o
porcentaje total. ]
2019|Cuarto Ti| 100% |Anual %9 -.0% |Verde
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UNID

AD Subdireccion de Comunicacion Social
Eje del Plan Ciudad
Municipal de honesta y
Subeje:

Obijetvo del Plan
Municipal de
Desarrollo:

Generar una administracion municipal con gobernanza que
permita el involucramiento de la sociedad en la construccion,
disefio e implementacion de politicas publicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacion y tecnologias
que permita la eficiente comunicacion del gobierno con el
ciudadano,
utilizando herramientas de flujo de informacidn.

Estrategia:

Informar a la ciudadania, mediante la aplicacion de las técnicas
y herramientas de comunicacién adecuadas, sobre los programas

y
actividades que desarrolle la Administracion Pablica Municipal.

Linea de accién

COMPORTAMI
LINEA BASE VALOR Y META ¥ PERIODO DE I . .. .
o, [ELEMENTO DE LA [NOMBRE DEL ?g%CEED'M'EN FECHA CUMPLIMIENTO AVE’;ENLC[ IﬁgT;BELR‘ PARAMETRO DE SEMAFORIZACION | oty AR ()
MIR INDICADOR CALCULO - PERIODODE | INDICADOR | HACIA LA - ) DEL
VALOR | ARO | PERIODO [VALOR | oo e META VERDE | AMARILLO | ROIO |yyroRME
Numero total
. dela
Porcentaje de la ) .,
, informacion
metodologia .
. analizada,
4 |COMPONENTE 2 |definida para el 0
. entre la
andlisis de la . .,
i » informacion
informacion. .
publicada en
los los medios, 2019|Cuarto Ty 100% [Anual 50% |ascendente {100 - 8(179-60% {59-0%
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UNIDA
D Subdireccidn de Comunicacion Social

Eje del Plan Ciudad hones}a y
Municipal de transparente
Subeje:

Objetvo del
Plan Municipal
de Desarrollo:

Generar una administracidn municipal con gobernanza que permita el
involucramiento de la sociedad en la construccion, disefio e implementacion
de politicas ptblicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacion y tecnologias
que permita la eficiente comunicacién del gobierno con el ciudadano,
utilizando herramientas de flujo de informacion.

Esltrategia:

Informar a la ciudadania, mediante la aplicacién de las técnicas
y herramientas de comunicacion adecuadas, sobre los programasy
actividades que desarrolle la Administracion Publica Municipal.

Linea de accion

. COMPORTAMI
NEA BA Y . .
No. |ELEMENTO DE |NOMBRE DEL  |PROCEDIMIENTO DE HHEA et ¥ [METAY PERIODO DE CUMPLIMIENTO avancepeL | SEOBEL PARAMETRO DE SEMAFORIZACION SEMARO
LA MIR INDICADOR CALCULO - S IRn INDICADOR AGA A DEL
VALOR | ANO |PERIODO) — VALOR CUMPLIMIENTO META VERDE AMARILLO ROJO INFORME
Namero total de
programas definidos,
. entre el nimero de
COMPONENTE Porcentaje de 3 programas
5 operatividad del |, 0
3 programa. (1) ejecutados,
multiplicando el
resultado por 100
para obtener el 2019|Cuarto Tj 100%|Anual 100%|ascendente [100-80% [79-60% [59-0% Verde
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2019-202%
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UNIDA

oxsnenn D Subdireccion de Comunicacion Social
Eje del Plan  Ciudad honestay
Municipal de transparente
Subeje:
Objetvo del
Plan Generar una administracion municipal con gobernanza que permita el
Municipal de involucramiento de la sociedad en la construccion, disefio e
Desarrollo: implementacion de politicas publicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacidn y tecnologias
que permita la eficiente comunicacion del gobierno con el ciudadano,
utilizando herramientas de flujo de informacion,

Estrategia:

Linea de Informar a la ciudadania, mediante la aplicacidn de las técnicas
accion y herramientas de comunicacion adecuadas, sobre los programas y
actividades que desarrolle la Administracion Pdblica Municipal.

| LINEA BASE VALOR Y META Y PERIODO DE COMPORTAMI
ELEMENTO DE|[NOMBRE DEL  |PROCEDIMIENTO FECHA CUMPLIMIENTO AVANCE DEL .ZEE\EZLR PARAMETRO DE SEMAFORIZACION SEMARO
|LA MIR INDICADOR DE CALCULO Sono DE ] NICADOR HAC[A A DEL
VALOR | ANQ |PERIODO | VALOR | oo s META VERDE | AMARILLO ROJO INFORME
Numero total de
los canales de
. comunicacion -
Porcentaje de
empleados y el .
ACTIVIDAD 1 |canales de i - e
o nimero los canales /
COMPONENT \difusion L 0 s
. de comunicacidn y
E1 establecidos. ) .
(4) establecidos, S S
multiplicando el d
resultado por 100,
para obtener el 2019|Cuarto. T}  100%|Anual 100%|ascendente Verde

DIRECCION DE
COMUNICACION SOCIAL v
RELACIONES PUBLICAS




OAXAA DE JUARES

EATURTLN

Eje del Plan
Municipal de
Subeje:

Objetvo del
Plan Municipal
de Desarrollo;

Ciudad honesta y
transparente

UNIDA
D Subdireccion de Comunicacion Social

Generar una administracion municipal con gohernanza que permita el

involucramiento de la sociedad en la construccidn, disefio e implementacion de

politicas publicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacidn y tecnologias

Estrategia: ; o T ) )
que permita la eficiente comunicacién del gobierno con el ciudadano,
utilizando herramientas de flujo de informacion.
Linea de Informar a la ciudadania, mediante la aplicacién de las técnicas
accion y herramientas de comunicacién adecuadas, sobre los programas y
actividades que desarrofle la Administracién Publica Municipal.
LINEA BASE VALOR Y META Y PERIODO DE COMPORTAMI
NTO D AME E SEMAF ’ :
o gfé"i:” NOMBRE DEL  |PROGEDIMIENTO DE FECHA CUMPLIMIENTO AVANCE DEL IZDI;DELR PARAMETRO DE SEMAFORIZACION SEMARC
' INDICADOR CALGULO INDICADOR , DEL
MIR VALOR | Aflo | pERiODO | vALOR PERIODO DE HAGALA | VERDE | AMARILLO ROJO
i i CUMPLIMIENTO META INFORME
: . Numero total de redes

Porcentaje de la )
ACTIVIDA ., sociales empleadas y el

creacién dela , )
D2 . ntmero de redes sociales

7 pagina web y R 0

COMPON des sociales meta, multiplicando este

re ociale
ENTE 1 ) resultado por 100 para

de internet. btener el porcentaje total

obteneretporcentaje total 2019|Cuarto T 100%|Anual 100%|ascendente [100-80 % [79-60% |59,0 % Verde
|2

ACA DE JUAREZ
AMORIO CULTUNAL DE LA HUMANIDAD
2019-2073)

DIRECCION DE
COMUNICACION SOCIAL Y
RELACIONES PUBLICAS




] Objetvo del Plan
DAXACA DRATHARES de
Ww1s-2@E@sarollo;

Estrategia:

Linea de accién

UNIDAD RESPONSABLE: Subdirecciéon de Comunicacion Social

Ciudad honesta y transparente

Generar una administracidn municipal con gobernanza que permita el involucramiento
de la sociedad en fa construccion, disefio e implementacion de politicas ptblicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacion y tecnologias
que permita la eficiente comunicacion del gobierno con el ciudadano,
utilizando herramientas de flujo de informacion.

Informar a la ciudadania, mediante la aplicacién de las técnicas
y herramientas de comunicacion adecuadas, sobre los programas y
actividades que desarrolle la Administracién Publica Municipal.
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NAXACA DE JUAREZ

SATRIMONIQ CULTURAL DE LA HUMARIDAD

2019-202%

DIRECCION DE
COMUNICACION SOCIAL Y
RELACIONES PUBLICAS

LINEA BASE VALOR Y FECHA METAY PERIODO DE COMPORTAMIENTO DEL| PARAMETRO DE SEMAFORIZACION
No |[ELEMENTO  |NOMBRE DEL ; CUMPLIMIENTO AVANCE DEL
PROCEDIMIENTO DE CALCULO INDICADOR HACIA LA
DE LA MIR INDICADOR . INDICADOR <
VALOR | Aflo | PERIODO | VALOR PERIODO DE META VERDE MARILLO | RrOsO SEMARO DEL
CUMPLIMIENTO El A INFORME
Numero total de la informacion
enviada (a) y la informacion
ACTIVIDAD 1 R .
Porcentaje del retomada en medios de
8§ |COMPONENT ) ) - - 0
£2 monitoreo. informacidn (b), multiplicando
el resultado para obtener el )
porcentaje total . v
2019{Cuarto Trim{ 100%|Anual 100%|ascendente 100 - 80|79-60 % 59-0% |Verde




UNIDA

D Subdireccion de Comunicacién Social
Eje del Plan )
je ge e Ciudad honesta y transparente
Municipal de
Subeje:
Objetvo del
Plan
Estrategia:
Linea de
LINEA BASE VALOR Y META ¥ PERIODO DE COE':';ERJ:LM' PARAMETRO DE
! ELEMENTO DE LA MIR NOMBRE DEL  |o0 0 EnIENTO DE CALCULO FECHA CUMPLIMIENTO AVANCEDEL| o o ooR SEMAFORIZACION SEMARO
o. INDICADOR INDICADOR DEL
VALOR | ARO | PERIODO | VALOR PERIODO DE HACIALA VERDE [AMARILLO| ROJO
CUMPLIMIENTO META N INFORME
Ndmero total de la informacidn analizada (a) entre Cuarto
ACTIVIDAD 2 Parcentaje del {la informacién del monitoreo (b), multiplicando 0 Teimestr
COMPONENTE 2 analisis este resultado por 100 para obtener el pocentaje e
) total .
ota 2019 100%|Anual 50%|ascendente [100 - 80|79 -/ad% 59- 0 %|Verde
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OAXACA DL

222y

Eje del Plan
Municipal de
Subeje:

Objetvo del Plan
Municipal de
Desarrollo:

Estrategia:

Linea de accion

UNIDAD RESPONSABLE:

Ciudad honesta y
transparente

Subdireccion de Comunicacion Social

Generar una administracion municipal con gobernanza que permita el
involucramiento de |a sociedad en la construccion, disefio e implementacion de

politicas pablicas.

Desarrollar e implementar acciones de innovacién y tecnologlas
que permita la‘eficiente comunicacidn del gobierno con el ciudadano,
utilizando herramientas de flujo de informacion,

Informar a la ciudadania, mediante la aplicacién de las técnicas
y herramientas de comunicacion adecuadas, sobre los programas y
actividades que desarrolle la Administracién Publica Municipal.

ELEMENTO DE

NOMBRE DEL

PROCEDIMIENTO DE

LINEA BASE VALOR Y FECHA

META Y PERIODO DE

CUMPLIMIENTO

AVANCE DEL

COMPORTAMIENTO DEL

PARAMETRO DE SEMAFORIZACION

No- 1 A MIR INDICADOR CALCULO - PERIODO BE INDICADOR | INDICADOR HACIA LA META SEMARO DEL
VALOR ARIO PERIODO VALOR CUMPLIMIENTO VERDE | AMARILLO ROIO | \NFORME
NMUEMerT0Tar og 1d
informacion generada,
ACTIVIDAD 1 |Porcentaje de las entre la cantidad de
10 |[COMPONENTE |bases operativas del  |informacion difundida o] 100% Anual
3 envio de informacion . {bajo las reglas de
operatividad, -
b L e o 2019|Cuarto Trime 100% |ascendente 100-80]79-60% |59-0% |Verde

QAXACA DE JUAREZ

FATRIMOMIO CULTURAL DE LA HUMANIDAD

2019-2021

COMUNICACION SOCIAL Y
RELACIONES PUBLICAS

DIRECCION DE
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OAXACA DE JUAREZ,

Ot 3 de fufio al
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lanovacian y tecnotogios 12 aglicacion s fos técnica Contar con na anis st ofreces respuestas acordes 4 | . : " 10 de sopticanhr
e pemuta ta elicionte commicaciin 7 herramientas de comunicaciin expcilico sabti s N - poch posicionar ¢ mensaje  JCOLOMIAS
et gobiertio con o ehtatann, aducuatiag, satie tos programac y eicirs et e 1oy las necesidadis de 1 poblacidn (el Gobierna Municigal.
undizinuu hereamieons e Buyo de [activitintics que disasrollie 1a Andhzis e e (ransos et e

A fmtoimacian. ctimpistraciion Pobtics Municipa). [ifonmacion commnicacion 1806 203,097 52,170 30,099 —

e —— ot e o - Sl (G iranci
csaollac ¢ eupleentar accionss de. [ ofsuiess s et iotorsunr 3 15 cantitanis, imediante oo dibusicn o tas L ciudadanis s oforind e manera [oportuna & aves de medios |
conolog . N s " slerentes neoont: L ) A, s BE JUANEZ, . .

inaovacinn y tecuologias  Jimstrucionates de s Adimortscan |1 EBcocion di s osicas hterentes ieciangs, B o oportuna sobice las actividads y e comupicacian : SOV 00 1 de julio af
e peanita 1y ehciente comunicacin Jogiyica paapicipss, ¢ herranienlas g comunicaciin ctutnes ¢ 815,891 110,056 15 0 75 aias i N el tnicipio do " ooy digicales con |05 AGEHEASYSUS 0 e
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